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项目名称：基于人工智能的文化传播研究与应用
完成人：凌云、徐波、李嘉琦、肖文军
完成单位：南昌航空大学、北京浩科文化有限公司
项目简介：
文化传播是文明延续与社会发展的重要纽带，随着社会的发展，文化传播越来越受到重视。它能传承民族历史与人文底蕴，让优秀文化跨越时空代代赓续，筑牢民族文化根基与身份认同。同时，文化传播还可促进不同地域、民族与国家之间的交流，打破认知隔阂，增进理解。在当下，文化传播还能赋能时代发展，丰富精神文化生活，塑造正向价值观念，助力文化自信构建。项目组在江西省高校人文社会科学研究规划项目、江西省文化艺术科学规划项目、江西省社会科学规划项目等科研经费的支持下，进行相关研究。该项目将人工智能运用于文化传播的实践中，为文化传播注入了全新动能，打破了传统传播模式的时空壁垒与发展瓶颈，创新点表现为以下几个方面：
第一，研究层面的范式创新，实现文化传播研究从“经验驱动”向“数据驱动”转型。传统文化传播研究多依赖案例分析与定性描述，存在研究范围有限、精准度不足等问题。人工智能技术通过大数据挖掘、自然语言处理等能力，整合海量文化传播数据，包括用户行为、内容热度、传播路径等，构建多维度研究模型，精准捕捉文化传播的规律与趋势。
第二，内容生产的创新，推动文化资源从“静态存档”到“活态活化”升级。人工智能破解了传统文化资源传播中的“碎片化”“小众化”困境，通过跨模态生成、数字建模等技术，实现文化内容的创造性转化。一方面，AI降低了文化创作门槛，借助AI绘图、作曲等工具，让普通公众参与文化创作，构建多元共享的大众文化生态；另一方面，AI可解构文化基因，让静态文化资源动态呈现。
第三，传播方式的创新，构建“千人千面”的精准化、沉浸式传播生态。传统文化传播多为“一刀切”模式，难以适配不同受众的需求。人工智能通过用户画像分析与智能推荐算法，实现文化内容的个性化推送。
第四，应用场景的创新，拓展文化传播的边界与价值维度，即人工智能将文化传播与产业发展、社会服务深度融合，催生新型文化业态。
项目组已经在重要期刊发表论文多篇，申请专利5项，出版专著1部。培养了相关方面的人才。成果应用于相关企业、公司中，销售额显著增加，产生了较好的经济效益和社会效应。
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